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Des roses, uniquement des roses
Historique

Présentation d'une boutique

Les 5 principes fondateurs : La fraicheur et la qualité
La beauté

Des prix constants

La confiance de nos clients
Notre engagement éthique

Les succursales
i R Les franchises France

Les franchises internationales

E-commerce

Les chiffres clefs
Le langage des roses



DES ROSES, UNIQUEMENT DES ROSES 03

FAIRE D'UNE IDEE UN CONCEPT FORT
ET D UN CONCEPT FORT, UNE ENTREPRISE FLORISSANTE

UNE PASSION DEVENUE UNE MAROUE

UNE STRATEGIE MULTI-CANAL ET MULTI-RESEAUX
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DARIS loNdRES

VIOSCOL

bDRUXELLES

,rue de Tournon, AVRIL 2003 : Inauguration de la boutique a l'aéroport d'
JANVIER 1993 :Acquisition des |er rosiers de jardin exploités SEPTEMBRE 2005 : Début de la collaboration avec le
dans le Var afin d'assurer un approvisionnement s(r et régulier en
roses parfumées AVRIL 2006 : |** boutique franchisée en Russie, @ Moscou
OCTOBRE 1994 : 2% boutique avenue Mac Mahon, Paris JUILLET 2007 :Inauguration d'une franchise en
a Nantes SEPTEMBRE 2007 ;
a Bruxelles QCTOBRE 2007
www.aunomdelarose fr NOVEMBRE 2007 :

OCTOBRE 2000 : a Marseille SEPTEMBRE 2008 : 18*™ boutique

SEPTEMBRE 2001 : 10*™ boutique FEVRIER 2009 :




PRESENTATION D'UNE BOUTIQUE 05

ENTRER DANS L,U’NE DE NOS BOUTIQUES, C'EST QUITTER
LA VILLE POUR SIMMERGER DANS LA FRAICHEUR D UN
JARDIN DE ROSES.








































